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la Repubblica

L operazione

Exor, alleanza a Hong Kong
per portare nel mondo
i grandi marchi italiani

Via con la famiglia Pao

alla joint venture Nuo

La prima quota é nella
Martelli (Proraso)

diLuca Piana

MILANO — In pochi la conoscono
come Ludovico Martelli, azienda
florentina con sede sulle colline di
Fiesole. I suoi marchi, pero, sono
ben noti a chiunque frequenti su-
permercati, farmacie, profume-
rie: laschiuma da barba Proraso, i
dentifrici Marvis, il Sapone del Mu-
gello. Da ieri ’azienda di cosmeti-
casiritrovaa giocare il ruolo di pri-
ma pietra dell’alleanza stretta tra
due famiglie di primo piano nella
finanza globale, gli Agnelli e i Pao
di Hong Kong. Insieme vogliono
investire in imprese di medie di-
mensioni che rappresentino «l'ec-
cellenza italiana nel settore dei be-
ni di consumo, sostenendone lo
sviluppo sui mercati internaziona-
li».

E questo lo scopo dellajoint ventu-
re annunciata ieri dalla holding
Exor (che controlla anche la casa
editrice di La Repubblica) e da The
World Wide Investment Compa-
ny Limited, il family office che ge-
stisce le fortune della famiglia
Pao. La societa partecipata al 50%
dai due partner si chiamera Nuo e
avra una dotazione di 300 milioni
di euro. La quota apportata da
Exor sara interamente costituita
da capitale, mentre il gruppo di
Hong Kong conferira - oltre a risor-
se fresche - anche il 30% acquista-
to due anni fa nella Martelli, con-
trollata dalle sorelle Stefania e
Laura. La joint venture ha raccol-
to il nome (“nuo” in mandarino
vuol dire “promessa”) che il mana-
ging director di World Wide, Ste-
phen Cheng, erede poco piu che
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quarantenne dei Pao, innamorato
dell'Ttalia, aveva affidato nel 2018
alla Nuo Capital, societa d’investi-
mento focalizzata sul mercato ita-
liano. La Nuo seconda versione,
partecipata questa volta anche da
Exor, sarid guidata da Tommaso
Paoli, il manager scelto da Cheng
per gestire lo sviluppo in Italia.

«Il patrimonio italiano di medie
imprese vanta realta dinamiche e
eccellenti che, con iloro magnifici
prodotti e le loro tradizioni, han-
noil potenziale perdiventare in fu-
turo grandi imprese. Con Stephen
e Tommaso condividiamo forte-
mente 'ambizione di rendere di-
sponibili in tutto il mondo il me-
glio dei prodotti italiani di alta
qualita», ha commentato John El-
kann, presidente di Exor. «Siamo
molto motivati da questa partner-
ship tra Exor e il nostro ecceziona-
le team guidato da Tommaso. Ci le-
ga una perfetta sintonia fatta di
obiettivi e valori condivisi: il me-
glio di noi stessi che Nuo intende
mettere a frutto per creare un fu-
turo prospero per tutti gli stake-
holder», ha dichiarato Cheng,
spendendo parole di fiducia sulle
prospettive delle aziende tricolori
sui mercati globali: «L’Italia pos-
siede una tradizione imprendito-
riale unica, che affondale sue radi-
cinelle storie e nelle emozioni del-
le sue persone».

Per Exor e World Wide la Martelli
rappresenta bene gli obiettiqi su
cui la joint venture puntera: «E un
pregevole esempio di eccellenza
italiana che, grazie al sostegno di
Nuo, potra accelerare i piani di svi-
luppo». I’azienda fiorentina, sot-
tolaguida dell’'amministratore de-
legato Giovanni Galeotti, dal 2015
al 2019 ha visto i ricavi crescere
del 32%, rallentando di poco nel
2020 pandemico (@ 59 milioni) e ot-
tenendo risultati lusinghieri in ter-
mini di generazione di cassa e di
crescita delle esportazioni.
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